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法蘭克福，2025年12月4日 

 

 
 
 

法蘭克福展覽集團年創社會經濟效益達37億歐元 

 
法蘭克福，2025年12月4日。2025年，法蘭克福展覽集團延續了穩健的獲利走勢，各項關鍵

指標持續保持高位。集團預計，本財年營業額將超過7.66億歐元，實現穩定盈利。與此同

時，集團已成為所在城市、地區乃至整個德國的重要經濟引擎。根據 Prognos 經濟研究所

的最新研究數據顯示，法蘭克福展覽集團旗下各類展會活動每年在德國全價值鏈上創造的社

會經濟效益高達37億歐元，其中在法蘭克福市佔21億歐元。集團旗下各類展會在德國境內創

造了近30,000個就業崗位，並帶來6.67億歐元的稅收收入。 

 
法蘭克福展覽集團監事會主席兼法蘭克福市市長 Mike Josef 先生欣然表示：“法蘭克福展

覽集團的地理優勢不僅是推動本地經濟發展的首要要素，更是法蘭克福市未來競爭力的核

心所在。同時，豐富的展覽活動還創造了顯著的社會經濟效益。集團在全國範圍內提供了

超30,000個就業崗位，稅收貢獻高達6.67億歐元，成為法蘭克福市、黑森州乃至整個德國

的重要就業與經濟引擎。”其中，超1.7萬個就業崗位設於法蘭克福市，近4,800個崗位分

佈在黑森州等其他地區，另有約8,300個崗位集中在德國其餘聯邦州內。Mike Josef 先生補

充道：“優異的營業額也拉動了全國稅收增長，集團每年為法蘭克福市帶來約4,500萬歐元

稅收，為黑森州其他地區貢獻約1.51億歐元，為德國其餘聯邦州合計增收約1.91億歐元，

並為聯邦政府總計貢獻約2.8億歐元稅收。” 

 
2025年業績表現 

 
憑藉穩健的核心業務與清晰堅定的長期戰略佈局，法蘭克福展覽集團進一步鞏固了在德國

本土及海外市場的領先地位。法蘭克福展覽集團總裁兼首席執行官馬賦康先生在公佈集團

本財年初步數據時表示：“2025年，集團合併營業額預計將超過7.66億歐元（2024年：

7.75億歐元）。”在國際貿易條例影響下，美元及亞洲貨幣產生了匯率波動，這對集團的銷

售額和收益產生了一定影響。數據顯示，德國本土的營業額逾3.95億歐元（2024年：約

4.32億歐元）。適逢集團旗艦展的輪轉舉辦週期，本財年在法蘭克福市舉辦的旗艦展會數量

少於2024年。此外，由於整體經濟環境疲軟，建築與金屬加工等關鍵產業正在面臨挑戰，

科技類展會的營業額也受到了影響。德國以外地區的銷售額突破3.7億歐元（2024年：約

3.43億歐元），佔集團總銷售額的約48%，充分彰顯了法蘭克福展覽集團在拓展全球業務上

取得的傑出成果。
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據初步數據顯示，本財年中，集團利潤預計約為3900萬歐元（2024年：約8200萬歐

元）。馬賦康先生補充道：“2025年穩健的盈利表現體現了集團強大的財務韌性。” 

 
法蘭克福展覽集團董事會成員白德磊先生強調：“在2025財年，集團再次印證全球展覽活

動是行業的重要經濟引擎，為各領域注入了強勁發展動力。在國際市場環境持續變動的背

景下，我們將進一步聚焦於提升集團的韌性與市場影響力。”截至年底，集團在全球共舉

辦了346場展會及活動，匯聚約9.55萬家參展商，吸引約490萬觀眾（較去年增加30萬

人），其中超81%的參展商和57%的觀眾來自德國以外地區。白德磊先生表示：“在法蘭

克福展覽中心舉辦的主辦展彰顯了高度國際化，不僅持續增強了展會品牌的全球影響力與

吸引力，也為集團在海外市場的業務拓展提供了有力支撐。” 

 

作為法蘭克福展覽集團第二大核心業務，客辦展業務表現的十分強勁，共有超200場客辦貿

易展覽、會議及其他活動在本財年舉辦。目前，集團已收穫150多場2026年的訂約活動，

其中包括上搜緊固件博覽會（Ebseek Fastener Expo）、歐洲塑料展覽會（AMI 

Compounding & Recycling Expo）、模擬賽車博覽會（SimRacing Expo） 等全新展覽項

目。此外，世界藝術體操錦標賽也將在Festhalle舉行，為全球體育愛好者帶來又一矚目盛

會。 

 
戰略雙擎：走近客戶、佈局全球 

 
法蘭克福展覽集團致力於根據客戶的直接反饋，明確展會優先事項，積極投入到各項會議

活動之中，以深化市場滲透率並提高國際影響力。馬賦康先生表示：“在長遠的業務規劃

框架下，我們將通過加強區域多元化佈局、降低對單一市場的依賴性，持續擴大全球影響

力。”白德磊先生就數字化技術服務補充道：“法蘭克福展覽集團旗下的各項展會不再是

單一展覽活動，現已逐步構建起一個貫穿全年的商業生態體系。對我們而言，人工智慧和

數字化並非最終目的，而是提升業務效能的重要工具，助力集團將高效運營、快速響應與

可持續設計融入全年運營模式中，從而進一步強化全球展會生態的互聯互通與即時觸達能

力。” 

 

馬賦康先生進一步介紹道：“集團計劃在2027年前於全球範圍內新增25個展覽項目。” 得

益於豐富的辦展經驗，集團於2025年秋季在沙特阿拉伯設立當地子公司，並推出全新的展

會形式。集團也在加大對中亞地區及東盟國家的投入。集團深耕亞洲市場約40年，已舉辦

60餘場展會活動，是該地區領先的會展服務機構之一。作為泛印度戰略的重要一環，集團

於當地消費品業務板塊中一舉新增了五大展覽項目。此外，集團也在汽車領域持續加大投

資，目前在全球已舉辦約40場汽車行業相關的展會及活動。明年，雅加達國際汽車零配

件、維修檢測診斷設備及服務用品展覽會（Automechanika Jakarta）將在東南亞最大汽車

市場首次亮相；2027年，阿塞拜疆（巴庫）國際汽車零部件、汽車技術及服務展覽會

（Automechanika Baku）將首次舉辦。 

 
展望2026財年，集團已計劃在全球舉辦約350場活動，全面整合品牌展會活動的資源，展

現出對未來發展的堅定信心。馬賦康先生對此總結道：“我們對下一個財年充滿信心並相

信明年集團的營業收入將實現穩健增長，市場份額也將持續提升。”
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更多相關訊息及圖像資料請登錄在線新聞中心查看： 

http://messefrankfurt.com/journalisten 

- 完 – 
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法蘭克福展覽（香港）有限公司 

香港灣仔港灣道26號 

華潤大廈35樓 
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法蘭克福展覽集團簡介 

法蘭克福展覽集團是全球最大的擁有自主展覽場地的展會主辦機構，其業務覆蓋展覽會、會

議及活動，在全球29個地區聘用約2,700*名員工，業務版圖遍及世界各地。2025年營業額約

7.66億歐元*，集團與眾多行業領域建立了豐富的全球商貿網絡並保持緊密聯繫，在展覽活

動、場地和服務業務領域，高效滿足客戶的商業利益和全方位需求。法蘭克福展覽集團核心

優勢在於遍布世界各地龐大、緊密的國際行銷網絡，覆蓋全球約180個國家。多元化的服務呈

現在活動現場及網路平台的各個環節，確保遍布世界各地的客戶在策劃、組織及進行活動

時，能持續享受到高品質及靈活性。我們正在通過新的商業模式積極拓展數字化服務範疇，

可提供的服務類型包括租用展覽場地、展會搭建、市場推廣、人力安排以及餐飲供應。作為

核心戰略體系之一，集團積極實踐可持續化經營理念，在生態、經濟利益、社會責任和多樣

性之間達成有益的平衡。有關集團可持續發展進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com/sustainability。集團總部位於德國法蘭克福市，由該市和黑森州政

府分別控股60%和40%。有關公司進一步資料，請瀏覽網頁：www.messefrankfurt.com.cn。 

* 2025年初步數字 


