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法蘭克福，2026年6月24日 

 

 
 
 

法蘭克福展覽集團在充滿挑戰時期依然穩步前行，彰顯發展韌

性 

 
法蘭克福，2026年6月24日。2025財年，法蘭克福展覽集團再次展現其商業模式的獨特優

勢。盡管經濟環境疲累，全球貿易低迷以及市場環境充滿挑戰，集團營業額仍達約7.66億歐

元，並進一步優化了財務結構。在步入2026財年後，法蘭克福展覽集團憑借強大的展會品牌

優勢，持續拓展國際業務版圖，並加大數字化與可持續轉型投入，成功延續了強勁的發展態

勢。 

 
法蘭克福展覽集團總裁兼首席執行官馬賦康先生近日在集團新聞發布會中表示：“法蘭克

福展覽集團憑借豐富的國際化展覽品牌，進一步鞏固了其作為貿易展覽會、會議及活動主

辦方在全球市場的領先地位。依托穩固的財務基礎及獨特的商業模式，集團在複雜的市場

環境下依然保有充分的行動空間與決策自主權。” 與此同時，集團在本財年最新的預測數

據顯示，市場環境如今已發生變化。對此，馬賦康先生表示：“展會始終是經濟的晴雨

表。隨著全球危機與地區沖突持續升級，加上德國及歐盟整體經濟走勢低迷，我們的一些

旗艦展必然會受到影響。” 

 

法蘭克福展覽集團董事會成員白德磊先生強調，即便在經濟困難時期，集團的旗艦展覽會

依然能夠為國際供需搭建高效溝通交流的平台，成為客戶們最為可靠的合作夥伴。他繼續

補充道：“我們的核心品牌展會在市場承壓時期始終為客戶提供清晰的定位與明確的方

向。據統計，本財年法蘭克福展覽集團旗艦展會的訪客滿意度保持高位，有力印證了面對

面的商貿交流為集團商業模式的高效發展奠定了夯實的基礎。此外，我們正以數字化手段

賦能展會服務，旨在持續提升客戶的參展效率與體驗。” 

 

2025財年：業績表現穩健發展，財務結構持續優化 

2025年，法蘭克福展覽集團營業額表現強勁，高達7.66億歐元（2024年：7.75億歐元），

其中德國本土營業額約3.98億歐元（2024年：約4.32億歐元），德國以外地區的營業額

3.68億歐元（2024年：約3.43億歐元）。海外業務營業額目前已占集團總營業額的48%，

充分印證了全球化布局已成為集團保持經營韌性的關鍵支柱。數據顯示，集團海外子公司

同樣表現強勁，總營業額達7,140萬歐元（上一財年：5,380萬歐元），同比實現顯著增

長。 

 

公司資產負債表質量持續改善，權益總額增至6.493億歐元。償還長期貸款1.259億歐元

後，總負債已降至4.6億歐元。據此，公司資產負債率已從約100%降至71%，權益比率則

提升至約52%。得益於此，法蘭克福展覽集團始終保有充分的財務靈活性，有足夠能力應

對潛在市場危機，為集團發展提供堅實保障。 
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2025年，法蘭克福展覽集團在全球共舉辦349場展會及活動，累計吸引480萬名觀眾。其

中，集團自辦展及客辦貿易展覽活動共計151場，吸引約400萬名觀眾，較2024財年的390

萬名實現顯著增長。其中，主要增長動力來自集團旗下的亞洲子公司（包括印度、中國、

日本和韓國市場）以及迪拜分公司。 

 

加大數字化、可持續發展與展館建設投資 

轉型與投資仍是推動集團業務發展的核心驅動力。2025年，法蘭克福展覽集團投資約

8,000萬歐元，其中約4,500萬歐元投入了Progress計劃等無形資產項目。馬賦康先生表

示：“隨著Progress項目的啟動，集團正全面進行數字基礎設施的優化升級，旨在進一步

提升流程效率、服務體驗並推出全新數字解決方案。” 此外，集團正持續加大法蘭克福展

覽中心的基礎設施投資。今年9月，法蘭克福國際汽車零部件、汽車技術及服務展覽會

（Automechanika）將正式啟用Europa-Allee新入口，Sparda Bank Tower將交付集團使

用。與此同時，自動人行步道“Via Mobile”將延伸至12號館，進一步完善館內交通動

線，為觀眾帶來更便捷、舒適的參展體驗。 

 

可持續發展、業績增長、成本效益管理及業務發展並列為集團的重要戰略目標。盡管相關

強制性發布要求至2028年才正式生效，法蘭克福展覽集團已先行一步，報告其可持續發展

績效。集團將於新聞發布會上首次推出整合報告，將年度經營成果與可持續發展進程有機

融合。 

 

2026/27年財年展望：依托強大展會品牌，驅動海外市場持續增長 

馬賦康先生總結道：“在2026年上半年，集團的旗艦展會為商貿聯結、創新驅動與全新

業務拓展提供了不可或缺的交流平台，體現了其獨特的價值。這些展會對全球客戶的重要

意義不言而喻，同時鞏固了法蘭克福市及萊茵——美茵地區作為國際商業樞紐的領先地

位。”法蘭克福國際燈光照明及建築物技術與設備展覽會（Light + Building）、法蘭克福

國際產業用紡織品及非織造布展覽會（Techtextil）和法蘭克福國際紡織品及柔性材料縫

制加工展覽會（Texprocess）的觀眾滿意度均達到95%，參展商對觀眾質量也給予了高

度評價。法蘭克福國際家用及商用紡織品展覽會（Heimtextil）和德國漢堡日用消費品展

覽會（Nordstil）在波動的市場環境中展現出強勁的穩定性。法蘭克福國際春季消費品展

覽會（Ambiente）、法蘭克福國際聖誕禮品世界展覽會（Christmasworld）以及法蘭克福

DIY手工制作及創意文具展覽會（Creativeworld）三大展會則進一步鞏固了其在行業變革

中的先驅地位。與此同時，歐洲國際自行車、零配件及用品展覽會（Eurobike） 將以全

新形式亮相，推出展期更緊湊、定位更精準、參展效益更高的新模式。 

 

此外，在法蘭克福展覽中心舉行的客辦展也同樣保持強勁勢頭。2026年確認舉辦的展覽

會議及活動已超過216場，其中亮點包括法蘭克福書展（Frankfurt Book Fair）、世界制

藥原料展（CPhI）、法蘭克福國際會議及獎勵旅遊展（IMEX）（已續約至2030年）、德

國法蘭克福國際科技展覽會（the Tech Show Frankfurt），以及首次落戶法蘭克福展覽中

心的世界航線發展大會（Routes World）。值得一提的是，國際體聯藝術體操世界錦標賽

（the Rhythmic Gymnastics World Championships）將於8月在多功能廳（Festhalle）隆

重舉行。 

 

截止目前，集團計劃在全球範圍內舉辦359場活動（含各類會議及德國國家展團），並將

於2027年前陸續推出20個全新展會項目計劃。 

 

白德磊先生表示：“集團的國際業務版圖正持續驅動業績增長，各行業板塊均呈現強勁發
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展態勢。”例如，中國國際家用紡織品及輔料博覽會（Intertextile Shanghai Home 

Textiles）參展規模創歷史新高；日本國際化妝品、美髪及保健用品展覽會（Beautyworld 

Japan）參觀人數實現顯著增長；印度（新德里）國際汽車零部件、汽車技術及服務展覽

會（ACMA Automechanika New Delhi）海外參展商數量十分可觀；中國國際供熱通風空

調、衛浴、舒適家居及城市更新設備與技術展覽會（ISH China & CIHE）在2026年迎來

三十周年慶典。 

 

此外，白德磊先生提到了多項紡織品及消費品領域的全新展會項目，其中包括全新高端紡

織品精品展會——米蘭國際時尚面料沙龍（Val:ue Milan），該展會將於 2027 年 2 月 3 

至 5 日首次亮相。法蘭克福展覽集團還將全新推出美妝行業峰會，擴大旗下 Beautyworld 

展會品牌，首屆峰會將於 2027 年 5 月 10 至 11 日在法國格拉斯舉辦。集團在印度市場

也新增多項戰略合作布局，其中印度國際室內及戶外廣告展覽會（Media Expo）將遍布

印度五大核心城市。此外，Automechanika系列品牌展將於 2026 年 9 月 24 至 27 日首

次入駐印度尼西亞，舉辦雅加達國際汽車零配件、維修檢測診斷設備及服務用品展覽會，

至此該系列展會將實現落地全球 16 個國家。 

 

更多相關信息及圖像資料請登錄在線新聞中心查看 

http://messefrankfurt.com/journalisten 
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法蘭克福展覽集團簡介 

法蘭克福展覽集團是全球最大的擁有自主展覽場地的展會主辦機構，其業務涵蓋展覽會、會

議及活動，在全球29個地區聘用約2,700名員工，業務版圖遍及世界各地。 2025年營業額約

7.66億歐元，集團與眾多產業領域建立了豐富的全球商貿網絡並保持緊密聯繫，在展覽活

動、場地和服務業務領域，高效滿足客戶的商業利益和全方位需求。 法蘭克福展覽集團核心

優勢在於遍佈世界各地龐大、緊密的國際行銷網絡，覆蓋全球約180個國家。 多元化的服務

呈現在活動現場及網路平台的各個環節，確保遍佈世界各地的客戶在策劃、組織及進行活動

時，能持續享受到高品質及靈活性。 集團正在透過新的商業模式積極拓展數位化服務範疇，

可提供的服務類型包括租用展覽場地、展覽搭建、市場推廣、人力安排以及餐飲供應。作為

核心策略體系之一，集團積極實踐永續經營理念，在生態、經濟利益、社會責任和多樣性之

間達成有益的平衡。 有關集團可持續發展進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com/sustainability。集團總部位於德國法蘭克福市，由該市和黑森州政

府分別控股60%和40%。 有關公司進一步資料，請瀏覽網頁： 

www.messefrankfurt.com.hk。 

http://messefrankfurt.com/journalisten

