
新聞稿 +++ 歐洲國際自行車、零配件及用品展覽會 

法蘭克福展覽中心，德國，2026 年 6 月 24 至 27 日 

 

 

勢頭空前強勁：全球自行車行業齊聚 2026 Eurobike 

德國，2026 年 6 月 27 日。儘管當下自行車行業面臨經濟壓力、產業政策變動、氣候相關

多重外部挑戰，但參展方均在 2026 歐洲國際自行車、零配件及用品展覽會（以下簡稱

Eurobike）收獲了來自超預期的積極成果。 

 

來自 44 個國家及地區約 800 家參展企業，依托 Eurobike 這一全球行業高度關注的舞台，

面向專業國際採購商完整呈現全產業鏈技術創新成果。展會聚焦三大核心方向：實現騎行

者與自行車互聯的智能軟件系統、新一代電驅動技術，以及提升騎行安全與日常實用性的

各類創新產品。本屆展會共吸引約 15,130 名專業觀眾（2025 年為 31,270 人），其中近六

成來自海外；配套 Eurobike 嘉年華吸引 8,970 名騎行愛好者到場（2025 年兩日嘉年華合

計參與人數為 30,420 ）。 

 

一場由革新定義的貿易展會 

Fairnamic 有限公司董事總經理 Philipp Ferger 先生在周六展會閉幕後總結道：「本屆

Eurobike 完全達成了我們與全行業共同期待的目標 —— 一場處於轉型變革期的行業盛會。

觀眾國際化程度表現亮眼，約三分之二觀眾來自歐洲，剩餘三分之一來自全球其他市場。

在展會前後的 7 天內收獲的媒體傳播數據十分喜人，總觸達量突破 4.4 億人次。 

 

與此同時，觀眾質量大幅提升：71% 到場觀眾為企業高管，2025 年該比例僅 58%。接下

來數周，我們主辦團隊將全力推進 2027 展會規劃：明確國際化 B2B 商貿定位、縮短展會

舉辦時長、遷移至展館全新展區。我們也將結合參展商與行業顧問委員會提供的寶貴建

議，進一步明晰展會差異化特色。」 

 

明確錨定行業未來發展 

新任展會總監 Matthias Pietsch 提出極具前瞻性的長遠規劃： 

「展會期間的多場交流充分印證，全行業都希望攜手共建這場頂尖行業展會的未來。我們

將認真梳理所有反饋意見，在籌備 2027 年展會時，持續提升參展商與專業買家的商業價

值，同時吸引各大頭部品牌重返法蘭克福參展。」 

 

海量媒體曝光，放大全球影響力 

本屆 Eurobike 共有 600 餘名持證媒體到場，線上及社交媒體渠道獲得海量曝光。12 號館

設立媒體創作者專屬休息區，成為全球行業博主與專業媒體的核心交流據點。展會舉辦單

周內，YouTube 平台上線超 300 條相關展會視頻，內容覆蓋各大頭部行業資訊頻道。展會

收官時，本屆 Eurobike 整體媒體內容觸達量已突破 4.4 億人次。 

 

業界各方參展心聲 

為期四天的 Eurobike 圓滿落幕後，獲得了品牌方與零售渠道的正面評價。參展企業普遍對

現場高質量的專業洽談、豐富的國際商務資源、充足的媒體關注曝光度給予高度肯定，認

為能在展會現場與全產業鏈上下游從業者實現面對面深度交流。 

 



Roman Arnold，創始人兼執行董事長，Canyon 自行車：  

「我們參與 Eurobike 展會，旨在對接全球客戶與行業夥伴、展示品牌創新成果、面向世界

傳遞品牌理念。本屆展會遠超我們預期，夯實了 Canyon 的品牌核心定位，我們對參展成果

深表滿意。」 

 

Susanne 與 Felix Puello， 董事總經理暨所有者，Raymon 自行車： 

「今年的 Eurobike 對我們而言非常成功，完全契合我們期望的參展環境。儘管本屆展會多

家行業頭部品牌缺席，我們依然充分把握展示窗口，向全球專業採購商完整展示品牌創新

產品與發展戰略。展位客流絡繹不絕，我們與經銷商、合作夥伴、媒體開展了大量高質量

深度洽談。展會開放包容、協同共進的氛圍令人印象深刻。尤其在行業轉型階段，線下面

對面交流的價值愈發凸顯。在我們看來，全行業應當攜手應對行業挑戰，共同開拓騎行產

業未來。」 

 

Eric Zhang，電動自行車部門首席執行官，高標 

「我們參展目標十分明確：對接更多產業鏈廠商，尤其是整車代工廠、潛在合作方與媒

體。展會期間，數百名訪客到訪展台體驗我們的整套驅動系統，我們順利完成全部參展目

標，對此倍感欣慰。」 

 

Alex Thusbass，董事總經理，Hepha: 

「我們將今年的 Eurobike 展會作為擴大品牌媒體曝光、樹立創新形象的核心平台。為此我

們全面升級展台設計，主推 Urban X 旗艦概念車型，打造極具傳播度的核心展示亮點。目

前來看這套參展策略成效顯著，媒體、零售渠道與行業專家反饋遠超預期，收獲大量海內

外媒體報道，多家主流電視台也對我們進行專題拍攝。即便尚未統計完整媒體價值，本次

參展投入已收獲豐厚回報。非常感謝法蘭克福展覽集團以及 Fairnamic 提供的全方位支持。

同去年一樣，2026 Eurobike 對 Hepha 而言，是一場全方位圓滿成功的展會。」 

 

Remi Rennesson，商務經理， 法雷奧旗下品牌 Cyclee ： 

「這次展會對我們來說極具價值，尤其是前兩天。眾多媒體造訪了我們的展位，主辦方也

認真傾聽了我們關於新品牌定位的需求。我們對現場高質量的客戶建聯深表滿意。

Eurobike 對我們進一步發展品牌而言，是一個絕佳的平台。」 

 

Robert Peschke 博士， 首席執行官，Little John 自行車： 

「我對本屆 Eurobike 展會留下了非常積極的印象。這裡有許多富有價值的交流和創新靈

感，最重要的是，我意識到行業面臨的挑戰無法單憑一己之力解決。自行車是全球性產

業，我們必須以全球視野進行思考和行動。Eurobike 再次證明了開放、協作的交流蘊含著

巨大的潛力。製造商、零售商、供應商和服務提供商最終都凝聚在一個共同的目標之下：

激勵人們騎行。減少對抗，加強協作。摒棄孤島思維，尋求更多解決方案。非常感謝所有

業內夥伴帶來的啟發性交流。只要齊心協力，我們就能以可持續的方式繼續推動行業向前

發展。」 

 

Ernst Brust，主席，德國自行車物流協會（RLVD）：  

「今年的 Eurobike 印證了自行車和微型交通行業正在經歷深刻變革。該展會正日益成為開

展高層商業討論和建立戰略合作夥伴關係的專業平台。與此同時，國際競爭格局中的顯著

變化也日益顯現。因此，從協會角度來看，應更加重視行業的創新、技術發展以及全球競

爭力。」 

 

更多來自行業及零售業反饋可詳見：https://eurobike.com/frankfurt/en/press-and-

media/voices-eurobike-2026.html 
 
 
 

https://eurobike.com/frankfurt/en/press-and-media/voices-eurobike-2026.html
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展望 2027 

第 35 屆歐洲國際自行車、零配件及用品展覽會將於 2027 年 9 月 1 至 3 日在法蘭克福會展

中心舉辦，並遷移至展館全新展區。 

 

欲了解更多展會詳情，請瀏覽：www.eurobike.com 

 
 

媒體聯繫： 

譚善之小姐 

電話：+852 2238 9982 

gigi.tam@hongkong.messefrankfurt.com   

 

法蘭克褔展覽 (香港) 有限公司 

香港灣仔港灣道 26 號 

華潤大廈 35 樓 

www.messefrankfurt.com.hk 

 

Eurobike 展會簡介： 

Eurobike 歐洲國際自行車、零配件及用品展覽會是全球自行車及綠色出行領域領軍國際展

會，涵蓋可持續城市出行、交通與物流解決方案。展會聯合政界、商界、行業及社會各界

參與者，搭建溝通橋樑、激發創新思路、促進視角轉換、凝聚戰略合作、孵化全新商業模

式，聚焦運動、休閒、健康及日常出行領域當下核心議題。 

 

Fairnamic 有限公司簡介： 

Fairnamic 有限公司由法蘭克福展覽集團與腓特烈港展覽公司於 2021 年合資成立，專注於

創新未來出行領域展會運營。旗下擁有通用航空領域的領軍展會 Aero 德國（腓特烈港）通

用航空貿易展覽會，以及全球自行車與綠色出行領域領軍展會 Eurobike 歐洲國際自行車、

零配件及用品展覽會，是航空電子與可持續城市出行行業的市場領導者。憑藉整合優勢、

市場專業能力、全球網絡、品牌影響力與靈活運營，Fairnamic 有限公司正逐步拓展兩大領

軍展會及國際分站展的全球市場地位。 

 

法蘭克福展覽集團簡介  

法蘭克福展覽集團是全球最大的擁有自主展覽場地的展會主辦機構，其業務涵蓋展覽會、

會議及活動，在全球 29 個地區聘用約 2,700 名員工，業務版圖遍及世界各地。 2025 年營

業額約 7.66 億歐元，集團與眾多產業領域建立了豐富的全球商貿網絡並保持緊密聯繫，在

展覽活動、場地和服務業務領域，高效滿足客戶的商業利益和全方位需求。 法蘭克福展覽

集團核心優勢在於遍佈世界各地龐大、緊密的國際行銷網絡，覆蓋全球約 180 個國家。 多

元化的服務呈現在活動現場及網路平台的各個環節，確保遍佈世界各地的客戶在策劃、組

織及進行活動時，能持續享受到高品質及靈活性。 集團正在透過新的商業模式積極拓展數

位化服務範疇，可提供的服務類型包括租用展覽場地、展覽搭建、市場推廣、人力安排以

及餐飲供應。 作為核心策略體系之一，集團積極實踐永續經營理念，在生態、經濟利益、

社會責任和多樣性之間達成有益的平衡。 有關集團可持續發展進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com/sustainability。總部位於德國法蘭克福市，由該市和黑森州政府

分別控股 60%和 40%。有關公司進一步資料，請瀏覽網頁：集團

www.messefrankfurt.com.hk。 
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