
新聞稿 +++ 法蘭克福國際燈光照明及建築物技術與設備展覽會 

2026 年 3 月 8 至 13 日 

 

 

Light + Building 2026: 見證行業創新速度 

法蘭克福，2026 年 3 月 13 日。2026 年法蘭克福國際燈光照明及建築物技術與設備展覽會

（Light + Building）聚焦行業創新發展前沿，於 3 月 8 至 13 日在德國法蘭克福盛大舉

辦。本屆展會共匯聚來自 49 個國家及地區的 1,927 家參展商，集中展示了一系列前沿技術

成果，涵蓋建築與城市空間電氣化、數字化互聯，以及面向建築、城市發展與室內設計的

高端照明方案與創意設計理念。人工智能、雙向充電、多功能交互界面及智能互聯照明解

決方案等核心技術集中亮相，標志著建築、城市與照明設計領域正式邁入全新發展階段。 

 

在為期六天的展會期間，共吸引了來自 143 個國家及地區的 144,767 名觀眾蒞臨參觀，國

際化程度顯著。其中，主要國際客源國包括中國、荷蘭、意大利、瑞士、法國、奧地利、

比利時、英國、西班牙和希臘。盡管受到國際航空旅行限制，以及中東地緣政治局勢導致

迪拜等主要航空樞紐臨時停運等不利影響，部分海外觀眾未能如期到場，但本屆展會依然

展現出強大的韌性與區域號召力，進一步夯實其在德國及中西歐地區的行業根基，鞏固了

了作為行業專家、技術從業者、規劃師及建築師國際交流核心平台的重要地位。 

 

法蘭克福展覽集團總裁兼首席執行官馬賦康先生在總結展會時表示：“本屆展會再次凸顯

了照明與建築技術行業持續創新、前瞻發展的強勁活力。”他進一步指出：“與此同時，

展會也印證了，即便在當下的環境中，面對面的交流與直接溝通依然具有不可替代的重要

價值。展會成功搭建起行業人士、技術從業者、規劃師與設計師的交流橋梁，為產業對

話、合作共贏與創新理念的萌發奠定了堅實基礎。這種深度交流不僅增強了行業凝聚力，

更為產業的持續發展注入關鍵動力，電氣化領域的突破與深耕已成未來展會的核心趨

勢。” 

 

Light + Building 2026 收官之際收獲了觀眾的高度好評。統計數據顯示，95%的觀眾對本次

觀展體驗表示滿意，並稱已達成觀展目標；同時，另有 95%的觀眾對展品的豐富程度給予

了積極評價。 

 

 



Light + Building 2026 數據一覽: 國際參與熱度高漲、觀眾滿意度亮眼、創新

勢頭強勁 數據來源：法蘭克福展覽集團 

 

參展商總數 1,927 家 

德國境內展商：438 家 

境外展商：1,489 家 

觀眾總數 144,767 人 

德國境內觀眾占比：53% 
境外觀眾占比：47% 

觀眾滿意度 95% 

參與國家及地區總數 143個 

同期活動總數 394場 

 

建築領域 —— 從能源消耗體到主動供能系統 

在建築領域，本屆 Light + Building 生動呈現了建築的角色轉型 —— 從被動的能源消耗

體，升級為智能能源系統中的主動參與單元。智能能源分配、一體化負荷與充電管理，以

及雙向充電技術的落地應用，正持續推動建築、電網與電動汽車的深度聯動，為提升能源

利用效率、保障系統穩定運行開辟全新路徑。與此同時，既有建築存量改造的關注度持續

攀升：模塊化、可拓展的解決方案大幅降低能源現代化改造門檻，助力建築翻新工程高效

落地、降本增效。數字化規劃與運營理念，結合多功能交互界面，進一步簡化設備的安裝

與使用流程；而適用於關鍵場景的安全充電基礎設施與高可靠性系統，其重要性也愈發凸

顯。依托上述技術與方案的規模化落地，建築行業正驅動建築科技邁入全新發展階段 —— 

致力于打造更具整合性、灵活性与前瞻性的未来建筑。 

 

照明領域 —— 智能調控，氛圍營造 

在照明領域，本屆 Light + Building 傳遞出一個明確趨勢：照明正日益向數據驅動的自適應系

統演進。傳感器、互聯燈具與人工智能輔助控制系統協同作用，可實現精準的按需配光，能

根據人員在場情況、自然光亮度及特定使用場景自動調節。從家居住宅、酒店餐飲，到零售

商業、工業生產及城市基礎設施等全場景應用中，互聯化、可靈活拓展的解決方案均占據了

核心地位。與此同時，照明依舊是室內建築設計的關鍵元素：高品質燈具、多元設計風格與

精心調配的燈光色彩，不僅能營造空間氛圍、引導視覺感知，更能提升空間體驗感。可持續

材料的應用、耐用組件的研發及循環產品設計理念的落地，進一步凸顯了行業的長遠發展格

局。總體而言，行業的發展方向已明確指向新一代整體照明理念： 以精準技術為支撐，以情

感體驗為核心——讓燈光既能智能響應需求，也能營造氛圍、觸動人心。 

 

設計、人工智能與青年人才引領全新趨勢 

本屆展會豐富多元的同期活動，同樣為行業下一階段的創新發展注入強勁動力。3.1 號館論

壇區 Design Plaza 是聚焦照明與設計主題的核心陣地，不僅梳理了照明設計領域的發展成

果、解讀前沿設計趨勢，還集中呈現了諸多具有前瞻性的創新項目。活動特邀“照明行業

女性聯盟”（Women in Lighting）參與其中，為照明行業的國際交流與合作搭建高效橋梁

。電氣行業也借此契機樹立典範，为“ElektroHeldinnen” 計劃的落地奠定基礎。該計劃旨

在提升電氣行業女性從業者的行業能見度，並為她們搭建定向交流的專屬平台。“Young 

Design” 展區同樣備受矚目，入選的青年設計師們憑借創新材料、實驗性燈具作品以及清

晰的設計理念，為行業發展增添全新活力。9 號館 AI Lounge 吸引了大批觀眾駐足，一系

列人氣頗高的專題分享會，通過豐富的實踐案例，直觀展現人工智能如何將建築科技領域

的規劃、運營及商業模式推向全新高度。全新推出的“The Living Light” 特色展區，則將

照明置於家居、教育、辦公及社交四大場景中進行詮釋，生動呈現了燈光如何幫助人們明

確空間導向、營造環境氛圍，以及如何助力人際互動、提升專注力與行動力。 

 



Power Festival 這一同期活動同樣引人關注。借助這一活動，Light + Building 進一步深化

了對電氣行業青年人才的培養與扶持力度。在 8 號館與 9 號館之間的連廊區域，展會為學

徒工、技術從業者、電工技師及行業代表打造了一個充滿活力的交流陣地。該區域內設

“工坊體驗區”，不僅開展實操挑戰、職業安全專題培訓等活動，還邀請行業知名創作者

舉辦主題分享會並進行現場內容展演。這種活動形式將交流互動、實踐體驗與社群構建有

機融合，形成了獨具特色的活動生態。本次活動還融入了公益倡議環節：觀眾可通過三台

動感單車參與公益騎行，將騎行里程轉化為愛心捐贈。Light + Building 對所籌善款進行等

額追加，最終向德國兒童救助基金會（Deutsche Kinderhilfsstiftung） 捐贈總計 10,000 歐

元，專項用於助力兒童獲得平等教育機會，為孩子們配備入學所需的各類物資。 

 
Light + Building 

下一屆 Light + Building 展覽會將於 2028 年 3 月 5 至 10 日在法蘭克福市舉行。展會詳情

請瀏覽 www.light-building.messefrankfurt.com. 

 

Building. Technology. Solutions. 

全天候行業知識平台 —— 一站式縱覽前沿趨勢。深耕智能建築科技領域，獲取全新靈感。 

內容專業嚴謹、立場客觀中立、服務靈活定制。 
Building. Technology. Solutions. 
 

更多新聞資訊與圖片資料，請瀏覽： 

www.light-building.com/press 
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崔曄小姐 

電話：+86 21 6160 8485 

cecilia.cui@china.messefrankfurt.com 

 

法蘭克福展覽（上海）有限公司 

中國上海浦東新區世紀大道 1229 號 

世紀大都會 1 號樓 11 層，200122 

 

www.messefrankfurt.com.cn 

 

 

 

 

法蘭克福展覽集團簡介 

法蘭克福展覽集團是全球最大的擁有自主展覽場地的展會主辦機構，其業務覆蓋展覽會、會

議及活動，在全球 29 個地區聘用約 2,700*名員工，業務版圖遍及世界各地。2025 年營業額

約 7.66 億歐元*，集團與眾多行業領域建立了豐富的全球商貿網絡並保持緊密聯系，在展覽

活動、場地和服務業務領域，高效滿足客戶的商業利益和全方位需求。法蘭克福展覽集團核

心優勢在於遍布世界各地龐大、緊密的國際行銷網絡，覆蓋全球約 180 個國家。多元化的服

http://www.light-building.messefrankfurt.com/
https://building-technologies.messefrankfurt.com/frankfurt/en.html?wt_mc=building-technologies.cross-country.presse.pi.bts
http://www.light-building.com/press
http://www.messefrankfurt.com.cn/


務呈現在活動現場及網絡平台的各個環節，確保遍布世界各地的客戶在策劃、組織及進行活

動時，能持續享受到高品質及靈活性。我們正在通過新的商業模式積極拓展數字化服務範

疇，可提供的服務類型包括租用展覽場地、展會搭建、市場推廣、人力安排以及餐飲供應。

作為核心戰略體系之一，集團積極實踐可持續化經營理念，在生態、經濟利益、社會責任和

多樣性之間達成有益的平衡。有關集團可持續發展進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com/sustainability。集團總部位於德國法蘭克福市，由該市和黑森州政

府分別控股 60%和 40%。有關公司進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com.cn。 

* 2025 年初步數字 


