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新闻稿 +++ 法兰克福国际家用及商用纺织品展览会 
德国法兰克福展览中心，2025年1月14至17日 

 

 

 

全球纺织品产业的韧性之美：Heimtextil 2025参观人数攀升，

未来室内设计惊艳登场 

 

Heimtextil 2025已于1月17日落下帷幕，共计迎来142个国家的参展企业，参展商和参观

者数量及满意度再创历史新高。在为期四天的展会中，超5万名买家莅临现场，体验了

3,000多家参展商提供的最新系列产品、材料及纺织品解决方案，展品范围覆盖了室内设

计全领域。作为本届展会中的几大亮点，由Alcova Milano策划的Heimtextil Trends 

25/26趋势展，以及由著名设计师Patricia Urquiola创作的“among-us”装置艺术，为

室内设计、零售和酒店行业设立了全新的标杆。此外，展览内容也涵盖了AI驱动设计、可

持续生产流程以及未来室内设计等各类主题。 

 
法兰克福展览集团董事会成员白德磊先生表示：“今年Heimtextil吸引了来自142个国家的

企业参与，展商数量明显增长。而参观者人数较上一年度也增加了10%。这些都在表明，

市场对于贸易展览会的需求达到了前所未有的高度。在这个持续通胀且购买力下降的时代，

韧性和市场形象显得尤为重要。通过参与Heimtextil这种方式，能够助力行业和零售商开拓

新市场，积极构建全球竞争格局。”据统计，本届展会国际参展商比例上升至96%，进一

步巩固了Heimtextil作为家用、商用纺织品及设计领域顶级贸易展的地位。排名前十的参展

国家包括中国、印度、巴基斯坦、土耳其、德国、意大利、西班牙、葡萄牙和比利时。此

外，参观者的国际化程度也高达84%。来自阿根廷、法国、英国、印度、意大利、日本、

加拿大、荷兰、瑞典、韩国、西班牙、美国和阿联酋等市场的参观者人数增长尤为显著。 

 

由Alcova Milano策划的Heimtextil Trends 25/26趋势展，图片来源：法兰克福展览集团 / Pietro Sutera 

 
随着Heimtextil 2025的圆满落幕，无论是参展商还是参观者都对此次展会表现出极高的

满意度：其中，81%的参展商表示实现了参展目标，而参观者的满意度更是首度突破

94%。参观者在展馆停留时间也有所增长，表明他们的参与度有所加深。众多顶级决策

者的到场也反映了参观者的高质量和专业性。地毯与地垫展区以国际化、高品质和多样

性获得了高度评价。参观者可以在多个展厅内欣赏到来自全球顶尖地毯供应商的精选优

质产品，而这些展品也完美融入了Heimtextil的整体展示氛围之中。通过参与展会，不仅

买家、室内设计师、室内建筑师和装饰设计师能从中受益，来自世界各地的专业地毯采
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购商也能通过地毯与纺织品室内设计领域产生的协同效应促进业务发展、开拓新机遇。 

 
Patricia Urquiola：纺织品室内设计的前沿理念 

Heimtextil 2025通过一项备受瞩目的合作，将纺织品室内设计推向了全新的高度，并让参

观者对全球设计趋势和当地市场需求有了更深刻的见解。设计师兼建筑师Patricia 

Urquiola通过沉浸式装置“among-us”展示了前卫的纺织品设计。该空间不仅营造出独

特的氛围，还采用了功能性设计原则，向酒店和零售行业的决策者展示了纺织品解决方

案在建筑和室内设计中的巨大潜力。“among-us”为未来生活环境的设计提供了新颖思

路，将抽象的空间理念转化为现实体验。 

 

Alcova精心呈现Heimtextil Trends 25/26趋势展：引领行业前行的路线图 

作为行业重要的灵感源泉，Heimtextil 25/26趋势展将根据当前市场状况及消费者的节俭趋

势引导零售业调整其产品线。米兰设计平台Alcova策划的趋势展示区首次亮相，就为行业

提供了关键性的解决方案。以“将来进行时（Future Continuous）”作为主题，强调了现

代色彩、材料特性、技术和生产工艺的重要性。“自然不均匀（Naturally Uneven）”、

“彻底重构（Radically Restructured）”和“再生（Regenerative）”等趋势反映了消费

者对于持久、优质且符合伦理和生态标准产品的关注。今年的色彩调色板准确捕捉到了这

一趋势——色调包括复苏泥色（Revival Mud）、绿色新政色（New Green Deal）和共生

森林色（Syntropic Forest）。 

 

从人工智能到循环经济：Heimtextil——全球知识中心 

Heimtextil通过140多场讲座、研讨会和导览活动，致力于促进知识交流，助力行业与零售

商以韧性适应市场变化，并利用创新技术取得竞争优势。纺织品及纺织技术展副总裁Olaf 

Schmidt先生表示：“我们展会的内容精准对接全球纺织品市场及其消费者的需求。凭借

零售专场（Retail Stage）和纺织专场（Texpertise Stage），我们能够通过强大的新合作

伙伴关系为行业带来收益，特别是为业内人士提升在循环生产工艺、未来导向的室内趋势

以及人工智能驱动设计等领域的专业知识。”参会者通过亲临展会活动，能够了解到了人

工智能带来的商机，以及它如何为传统纺织品生产和客户服务增彩。此外，行业专家还分

享了建立可持续商业伙伴关系以减少碳排放的最佳实践案例。Heimtextil不仅展示了开创

性的设计和室内趋势，更是强调了一个全面的概念，促进了零售、酒店和室内设计领域的

经济增长潜力。Olaf Schmidt先生补充道，“这使得Heimtextil成为整个纺织品室内设计领

域终身学习的全球知识中心。” 

 
Heimtextil 2026：进一步推动转型和纺织品设计 

下一届Heimtextil将继续推动纺织室内设计的边界向前发展：2026年，Patricia Urquiola将

在Heimtextil展示其更加大胆且前瞻性的设计理念，进一步提升基于纺织品的空间设计标

准。Alcova Milano平台将继续开展创新材料和新兴美学的全球趋势研究，在探索纺织品影

响力的同时讨论产业面临的机遇与挑战，并将这些宝贵资讯转化为Heimtextil趋势预测公

开发布，从而为行业创造更大的价值。 

 

下一届Heimtextil将于2026年1月13至16日举行。 

 

– 完 – 

 

更多新闻及图片资料，请浏览： 
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https://heimtextil.messefrankfurt.com/frankfurt/en/press.html 

 

 

更多关于法兰克福展览集团旗下全球服装纺织品展会领域网络(Texpertise Network)资讯，

请浏览：www.texpertise-network.com  

 

媒体联系: 

 
崔晔小姐 

电话：+86 21 6160 8485 

cecilia.cui@china.messefrankfurt.com 

 

法兰克福展览（上海）有限公司 

中国上海浦东新区世纪大道 1229 号 

世纪大都会 1 号楼 11 层，200122 

 

www.messefrankfurt.com.cn 

www.heimtextil.messefrankfurt.com 

 

法兰克福展览集团简介 

法兰克福展览集团是全球最大的拥有自主展览场地的展会主办机构，其业务覆盖展览会、会

议及活动，在全球28个地区聘用约2,500*名员工，业务版图遍及世界各地。2024年营业额约

7.8亿欧元*，集团与众多行业领域建立了丰富的全球商贸网络并保持紧密联系，在展览活动、

场地和服务业务领域，高效满足客户的商业利益和全方位需求。法兰克福展览集团核心优势

在于遍布世界各地庞大、紧密的国际行销网络，覆盖全球约180个国家。多元化的服务呈现在

活动现场及网络平台的各个环节，确保遍布世界各地的客户在策划、组织及进行活动时，能

持续享受到高品质及灵活性。我们正在通过新的商业模式积极拓展数字化服务范畴，可提供

的服务类型包括租用展览场地、展会搭建、市场推广、人力安排以及餐饮供应。作为核心战

略体系之一，集团积极实践可持续化经营理念，在生态、经济利益、社会责任和多样性之间

达成有益的平衡。有关集团可持续发展进一步资料，请浏览网页：

www.messefrankfurt.com/sustainability。集团总部位于德国法兰克福市，由该市和黑森州政

府分别控股60%和40%。有关公司进一步资料，请浏览网页：www.messefrankfurt.com.cn。 

* 2024年初步数字 

https://heimtextil.messefrankfurt.com/frankfurt/en/press.html
http://www.messefrankfurt.com.cn/

