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新聞稿 +++ 法蘭克福國際家用及商用紡織品展覽會 
德國法蘭克福展覽中心，2025年1月14至17日 

 

 

 

全球紡織品產業的韌性之美：Heimtextil 2025參觀人數攀升，

未來室內設計驚豔登場 

 

Heimtextil 2025已於1月17日落下帷幕，共計迎來142個國家的參展企業，參展商和參觀

者數量及滿意度再創歷史新高。在為期四天的展會中，超5萬名買家蒞臨現場，體驗了

3,000多家參展商提供的最新系列產品、材料及紡織品解決方案，展品范圍覆蓋了室內設

計全領域。作為本屆展會中的幾大亮點，由Alcova Milano策劃的Heimtextil Trends 

25/26趨勢展，以及由著名設計師Patricia Urquiola創作的“among-us”裝置藝術，為

室內設計、零售和酒店行業設立了全新的標桿。此外，展覽內容也涵蓋了AI驅動設計、可

持續生產流程以及未來室內設計等各類主題。 

 
法蘭克福展覽集團董事會成員白德磊先生表示：“今年Heimtextil吸引了來自142個國家的

企業參與，展商數量明顯增長。而參觀者人數較上一年度也增加了10%。這些都在表明，

市場對於貿易展覽會的需求達到了前所未有的高度。在這個持續通脹且購買力下降的時代，

韌性和市場形象顯得尤為重要。通過參與Heimtextil這種方式，能夠助力行業和零售商開拓

新市場，積極構建全球競爭格局。”據統計，本屆展會國際參展商比例上升至96%，進一

步鞏固了Heimtextil作為家用、商用紡織品及設計領域頂級貿易展的地位。排名前十的參展

國家包括中國、印度、巴基斯坦、土耳其、德國、意大利、西班牙、葡萄牙和比利時。此

外，參觀者的國際化程度也高達84%。來自阿根廷、法國、英國、印度、意大利、日本、

加拿大、荷蘭、瑞典、韓國、西班牙、美國和阿聯酋等市場的參觀者人數增長尤為顯著。 

 

由Alcova Milano策劃的Heimtextil Trends 25/26趨勢展，圖片來源：法蘭克福展覽集團 / Pietro Sutera 

 
隨著Heimtextil 2025的圓滿落幕，無論是參展商還是參觀者都對此次展會表現出極高的

滿意度：其中，81%的參展商表示實現了參展目標，而參觀者的滿意度更是首度突破

94%。參觀者在展館停留時間也有所增長，表明他們的參與度有所加深。眾多頂級決策

者的到場也反映了參觀者的高質量和專業性。地毯與地墊展區以國際化、高品質和多樣

性獲得了高度評價。參觀者可以在多個展廳內欣賞到來自全球頂尖地毯供應商的精選優

質產品，而這些展品也完美融入了Heimtextil的整體展示氛圍之中。通過參與展會，不僅

買家、室內設計師、室內建築師和裝飾設計師能從中受益，來自世界各地的專業地毯採
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購商也能通過地毯與紡織品室內設計領域產生的協同效應促進業務發展、開拓新機遇。 

 
Patricia Urquiola：紡織品室內設計的前沿理念 

Heimtextil 2025通過一項備受矚目的合作，將紡織品室內設計推向了全新的高度，並讓參

觀者對全球設計趨勢和當地市場需求有了更深刻的見解。設計師兼建築師Patricia 

Urquiola通過沉浸式裝置“among-us”展示了前衛的紡織品設計。該空間不僅營造出獨

特的氛圍，還採用了功能性設計原則，向酒店和零售行業的決策者展示了紡織品解決方

案在建築和室內設計中的巨大潛力。“among-us”為未來生活環境的設計提供了新穎思

路，將抽象的空間理念轉化為現實體驗。 

 

Alcova精心呈現Heimtextil Trends 25/26趨勢展：引領行業前行的路線圖 

作為行業重要的靈感源泉，Heimtextil 25/26趨勢展將根據當前市場狀況及消費者的節儉趨勢

引導零售業調整其產品線。米蘭設計平台Alcova策劃的趨勢展示區首次亮相，就為行業提供

了關鍵性的解決方案。以“將來進行時（Future Continuous）”作為主題，強調了現代色彩、

材料特性、技術和生產工藝的重要性。“自然不均勻（Naturally Uneven）”、“徹底重構

（Radically Restructured）”和“再生（Regenerative）”等趨勢反映了消費者對於持久、

優質且符合倫理和生態標准產品的關注。今年的色彩調色板准確捕捉到了這一趨勢——色調

包括復蘇泥色（Revival Mud）、綠色新政色（New Green Deal）和共生森林色（Syntropic 

Forest）。 

 

從人工智能到循環經濟：Heimtextil——全球知識中心 

Heimtextil通過140多場講座、研討會和導覽活動，致力於促進知識交流，助力行業與零售

商以韌性適應市場變化，並利用創新技術取得競爭優勢。紡織品及紡織技術展副總裁Olaf 

Schmidt先生表示：“我們展會的內容精准對接全球紡織品市場及其消費者的需求。憑借

零售專場（Retail Stage）和紡織專場（Texpertise Stage），我們能夠通過強大的新合作

伙伴關系為行業帶來收益，特別是為業內人士提升在循環生產工藝、未來導向的室內趨勢

以及人工智能驅動設計等領域的專業知識。” 參會者通過親臨展會活動，能夠了解到了人

工智能帶來的商機，以及它如何為傳統紡織品生產和客戶服務增彩。此外，行業專家還分

享了建立可持續商業伙伴關系以減少碳排放的最佳實踐案例。Heimtextil不僅展示了開創

性的設計和室內趨勢，更是強調了一個全面的概念，促進了零售、酒店和室內設計領域的

經濟增長潛力。Olaf Schmidt先生補充道，“這使得Heimtextil成為整個紡織品室內設計領

域終身學習的全球知識中心。” 

 
Heimtextil 2026：進一步推動轉型和紡織品設計 

下一屆Heimtextil將繼續推動紡織室內設計的邊界向前發展：2026年，Patricia Urquiola將

在Heimtextil展示其更加大膽且前瞻性的設計理念，進一步提升基於紡織品的空間設計標

准。Alcova Milano平台將繼續開展創新材料和新興美學的全球趨勢研究，在探索紡織品影

響力的同時討論產業面臨的機遇與挑戰，並將這些寶貴資訊轉化為Heimtextil趨勢預測公

開發布，從而為行業創造更大的價值。 

 

下一屆Heimtextil將於2026年1月13至16日舉行。 

 

– 完 – 

 

更多新聞及圖片資料，請瀏覽：

https://heimtextil.messefrankfurt.com/frankfurt/en/press.html 

 

https://heimtextil.messefrankfurt.com/frankfurt/en/press.html
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更多關於法蘭克福展覽集團旗下全球服裝紡織品展會領域網絡(Texpertise Network)資訊，

請瀏覽：www.texpertise-network.com  

 

媒體聯繫: 

 
卓明慧小姐 

電話：+852 2238 9956 

telly.cheuk@hongkong.messefrankfurt.com 

 

法蘭克福展覽（香港）有限公司 

中國香港灣仔港灣道 26 號 

華潤大廈 35 樓 

 

www.messefrankfurt.com.hk 

www.heimtextil.messefrankfurt.com 

 

法蘭克福展覽集團簡介  

法蘭克福展覽集團是全球最大的擁有自主展覽場地的展會主辦機構，其業務涵蓋展覽會、會

議及活動，在全球28個地區聘用約2,500*名員工，業務版圖遍及世界各地。 2024年營業額約

7.8億歐元*，集團與眾多產業領域建立了豐富的全球商貿網絡並保持緊密聯繫，在展覽活動、

場地和服務業務領域，高效滿足客戶的商業利益和全方位需求。 法蘭克福展覽集團核心優勢

在於遍佈世界各地龐大、緊密的國際行銷網絡，覆蓋全球約180個國家。 多元化的服務呈現

在活動現場及網路平台的各個環節，確保遍佈世界各地的客戶在策劃、組織及進行活動時，

能持續享受到高品質及靈活性。 我們正在透過新的商業模式積極拓展數位化服務範疇，可提

供的服務類型包括租用展覽場地、展覽搭建、市場推廣、人力安排以及餐飲供應。 作為核心

策略體系之一，集團積極實踐永續經營理念，在生態、經濟利益、社會責任和多樣性之間達

成有益的平衡。 有關集團可持續發展進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com/sustainability。 集團總部位於德國法蘭克福市，由該市和黑森州政

府分別控股60%和40%。 有關公司進一步資料，請瀏覽網頁：www.messefrankfurt.com.hk。 

* 2024年初步數字 

 

mailto:telly.cheuk@hongkong.messefrankfurt.com
http://www.messefrankfurt.com.hk/
http://www.messefrankfurt.com/sustainability
http://www.messefrankfurt.com.hk/

