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信心織就行未來：Heimtextil 2026 吸引高層決策者，強化全

球影響力 

 
法蘭克福，2026 年 1 月 16 日——縱使市場波瀾迭起，2026 年法蘭克福國際家用及商用

紡織品展覽會（Heimtextil 2026）依舊迎來了 148 個國家及地區的參展企業，全球影響

力持續提升，觀眾質量顯著提高，彰顯了展會在行業內的穩定地位。今年，3,000 家參

展再度選擇 Heimtextil 這一行業核心平台，在展覽期間向約 47,000 名買家展示了室內

設計領域的最新產品系列、材料與紡織品解決方案。本屆展會以“引領變革”（Lead 

the Change）為主題，聚焦快速演變的市場格局、人工智能（AI）以及新興商業機遇，

重點關注先鋒前衛的設計方法、富有遠見的新銳人才、功能性紡織品以及正重塑室內設

計未來的酒店業創新理念。展會現場處處洋溢著紡織行業對未來的堅定信心，也體現了

業界對 Heimtextil 作為優質商業平台的高度認可。    

 

截至收官，Heimtextil 2026 成功匯聚了來自 148 個國家的參展企業，參展商與觀眾數量

穩定保持在歷年高位，同時到訪展會的高層決策者占比進一步攀升。作為全球領先的家

用及商用紡織品與紡織設計專業展會，Heimtextil 在地緣政治緊張、貿易格局重構、消

費者信心波動的當下，依舊是行業值得信賴的合作夥伴。法蘭克福展覽集團董事會成員

白德磊先生（Detlef Braun）表示：“關稅政策的頻繁變動與地緣政治的不確定性正重

塑全球採購與貿易結構。與此同時，東盟與歐洲市場的重要性不斷提升。行業對於趨勢

指引、市場透明度、可靠夥伴與新商業機會的需求也在增加。尤其在當前環境下，

Heimtextil 這樣值得信賴的平台顯得至關重要，作為全球紡織產業的核心交匯點，更是

不可或缺。” 

 
行業信心強勁：全球影響力與決策者層級雙高 

Heimtextil 2026 以更高精准度銜接供需兩端，聚焦呈現全球趨勢、關鍵市場板塊與新興

商業模式。今年，參展商國際化程度達 96%，全面覆蓋紡織品全價值鏈上的重要生產環

節與銷售市場。參展商來源國排名前十的國家分別為：中國、印度、巴基斯坦、土耳其、

德國、意大利、西班牙、葡萄牙、英國和荷蘭。觀眾方面，國際客源占比高達 86%，其

中來自美國、瑞士、丹麥、芬蘭和秘魯等地的專業買家數量明顯增長。高層決策者占比

顯著提升至 78%，進一步凸顯 Heimtextil 在戰略採購決策、市場開拓與高品質人脈鏈接

方面的關鍵價值。哈樂德百貨（Harrods）、宜家（ IKEA）、萬豪酒店（Marriott 

Hotels）、森寶利集團（Sainsbury’s）和 XXXLutz（奧地利家居連鎖零售集團）等國

際知名企業高管到場也印證了本屆展會觀眾結構的高含金量。不僅如此，回訪觀眾比例

提升至 68%，參展商與觀眾滿意度持續保持高位。即便在充滿挑戰的市場環境中，

Heimtextil 依然展現出其作為穩定成熟平台的優勢，能夠助力參展各方建立及維護長期

合作關係。 

 
描摹紡織未來：室內設計與酒店業成為增長引擎 

作為面向紡織與非紡織整體室內設計的全球熱點平台，Heimtextil 為零售、工業及商業領

域的一體化設計提供各種精選方案。Heimtextil 26/27 趨勢區以“匠藝在心不在形（Craft 



is a verb）”為主題，展示了人工智能與匠心工藝的交融與輝映，為設計創新、產品開發

與品類規劃注入強勁靈感。此外，國際知名建築師兼設計師 Patricia Urquiola 精心打造

了“among-all”藝術裝置，讓室內設計的未來具象可感。這個作品融合了人工智能、材

料創新與可持續理念，通過沉浸式互動，展示了變革性紡織品如何回應個體需求，並為

設計、零售與酒店業開拓新思路。至此，展會進一步鞏固其作為國際創意樞紐的角色，

既呈現成熟工作室的成果，也展示新興人才帶來的可持續、實驗性與市場導向的紡織品

設計。 

 
面對消費者與客戶需求的變化、以及功能性商用紡織品需求的上升，Heimtextil 大幅度加

強了對項目型室內解決方案的關注。其中，“室內設計·建築·酒店”專區(Interior. 

Architecture. Hospitality) 板塊緊密聯結產業、設計、規劃與項目開發方，展示功能性紡

織品如何在酒店、辦公與醫療健康等領域形成差異化競爭，並釋放新的商業潛力。值得

一提的是，自 2027 年起，Heimtextil 將與歐洲酒店室內設計權威展會 Hospitality 

Interiors Europe（HINT）展開合作，進一步豐富一體化室內設計相關展品。兩者將連袂

打造面向高端商用設計決策者的活動，並強化法蘭克福作為全球酒店業紡織領域核心平

台的地位。 

 
引領變革：AI 賦能全球紡織產業新機遇 

從市場格局轉變、新消費模式，到具體設計與應用場景，Heimtextil 2026 將行業關鍵動

向議題轉化為可挖掘的新商業機遇。通過創新型展示方式、精選特展及更具針對性的內

容議程，本屆展會有效回應了業界對同行交流、方向指引與戰略洞察的迫切需求。AI 作

為重要驅動力，已深度融入本屆展會體驗。在“Texpertise Focus AI”主題框架下，

Heimtextil 展示了 AI 如何在實際業務中提升競爭力。法蘭克福展覽有限公司紡織品及紡

織技術副總裁 史必德先生(Olaf Schmidt) 表示：“人工智能已成為商業活動的一部分—

—既是設計概念與材料可觀化的創意夥伴，也是數據遷移、日常工作流程與個性化建聯

的高效工具。我們的目標是讓這些具體應用對行業而言既可感知，也可落地執行。”通

過以上行動，Heimtextil 2026 承擔起強有力的戰略夥伴的角色，為行業開拓新商業視角，

並鼓勵全球紡織產業攜手推進面向未來的關鍵行動。 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

市場波瀾迭起， Heimtextil 2026 為業界搭建對話平台，激發創意靈感，明晰前行方向。 

圖片來源：法蘭克福展覽集團 / Pietro Sutera 
  



Heimtextil 2027 將於 2027 年 1 月 12 至 15 日舉辦。 

 
更多新聞及圖片資料，請流覽： 

https://heimtextil.messefrankfurt.com/frankfurt/en/press.html 
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法蘭克福展覽集團簡介 

法蘭克福展覽集團是全球最大的擁有自主展覽場地的展會主辦機構，其業務覆蓋展覽會、會議及活動，在全球 29 個地

區聘用約 2,700*名員工，業務版圖遍及世界各地。2025 年營業額約 7.66 億歐元*，集團與眾多行業領域建立了豐富的

全球商貿網路並保持緊密聯繫，在展覽活動、場地和服務業務領域，高效滿足客戶的商業利益和全方位需求。法蘭克

福展覽集團核心優勢在於遍佈世界各地龐大、緊密的國際行銷網路，覆蓋全球約 180 個國家。多元化的服務呈現在活

動現場及網路平台的各個環節，確保遍佈世界各地的客戶在策劃、組織及進行活動時，能持續享受到高品質及靈活性。

我們正在通過新的商業模式積極拓展數字化服務範疇，可提供的服務類型包括租用展覽場地、展會搭建、市場推廣、

人力安排以及餐飲供應。作為核心戰略體系之一，集團積極實踐可持續化經營理念，在生態、經濟利益、社會責任和

多樣性之間達成有益的平衡。有關集團可持續發展進一步資料，請流覽網頁：www.messefrankfurt.com/sustainability。

集團總部位於德國法蘭克福市，由該市和黑森州政府分別控股 60%和 40%。有關公司進一步資料，請流覽網頁：

www.messefrankfurt.com.cn。 

* 2025 年初步數字 
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